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НА ОДНОЙ ВОЛНЕ 
С ДИЗАЙНЕРОМ

В Kerama Marazzi уверены, что для про-
фессионала, тонко чувствующего архитек-
туру, очень важно понимание со стороны 
производителя и поставщика  материалов. 
Когда партнеры говорят на одном профес-
сиональном языке, когда существует каче-
ственное предложение, тогда появляется 
возможность не растрачивать энергию, 
время, а отправиться в путешествие, проду-
мав маршрут и взяв все самое необходимое 
ради достижения главной цели – создания 
нового проекта.

Яна Бархатова,  
дизайнер интерьера  

«Мне посчастливилось работать с интересным объектом. Это двухуров-
невая квартира площадью 110 кв.м. Расположена под самой крышей в 
многоэтажном доме с великолепным видом на Енисей и собственным 
выходом на эксплуатируемую крышу. Мне хотелось сделать воздушную, 
легкую обстановку, которая будет обладать уютом. 



В дизайне прослеживается скан-
динавский стиль, именно он всегда 
будет на пике популярности. С этим 
стилем в дом приходят теплота, уют 
и атмосферность. Особое внима-
ние привлекают акценты, расстав-
ленные в видовых точках квар-
тиры.  При входе таким акцентом 
является керамический гранит от 
Kerama Marazzi  – с потрясающим 
цветочным принтом, выполнен-
ным в теплых оттенках. Именно он 
приглашает пройти дальше в дом.  
В гостиной акцентами выступили 
фотообои и яркий диван. На белом 
нейтральном фоне стен они будут 
отличными доминантами.

Кухню решили сделать в нейтраль-
ных оттенках с небесно-голубыми 
стенами.



На фартук выбрали «малышей» 
от Kerama Marazzi, я очень люблю 
мелкий формат керамической 
плитки, он придает определенный 
шарм интерьеру, визуальную выра-
зительность. 

На полу также использован мел-
коформатный керамогранит с 
нежным цветочным принтом. На-
польная плитка сыграла главную 
роль в подборе материалов. После 
именно к ней мы подбирали цвет 
стен.

Весь дизайн у меня сложился в 
голове, когда мы выбрали керами-
ческую плитку в ванную комнату. 
Просто влюбились в эту коллекцию! 
Именно от ее стиля и палитры вы-
строился весь интерьер».

В  проекте использованы серии 
«Кантри Шик», «Авеллино», «Мон-
форте», «Арт Вуд».

Фирменные магазины 

ул. Партизана Железняка, 44Б, 
тел. 200-24-44, 278-78-00

ул. Вавилова 1, стр. 39,  
ТК «Атмосфера Дома»,  

тел. 219-11-65
пр. Свободный, 44,  

тел. 243-64-54
Познакомьтесь ближе  

с коллекциями керамической 
плитки

https://enisei.kerama-marazzi.com/ru/
https://instagram.com/keramamarazzi_krasnoyarsk?igshid=k92se1z95g01
https://enisei.kerama-marazzi.com/ru/


есть идея

Цветная сантехника – тренд, прочно 
обосновавшийся в современных ванных 
комнатах. В отличие от традиционного белого 
санфаянса, который поддерживает 
обстановку нейтральной, цветной вариант 
способен создать интерьер с характером и 
настроением.

ВАННАЯ В ЦВЕТЕ

Большое количество мировых дизайнеров трудится над 
идеями цветных унитазов, раковин и смесителей, что-
бы сделать наши ванные уникальными и стильными. 
Обращаем внимание на пять брендов, которым удалось 
создать нескучные разноцветные коллекции. 



Antonio Lupi. Итальянская фабрика Antonio Lupi совер-
шила переворот в мире дизайна, представив коллекцию 
цветных прозрачных ванн Reflex. В основе серии цвет-
ной сантехники – идея ультрасовременного продукта, 
в котором сочетаются прочность и плавность линий. 
Эта коллекция изготовлена из прозрачного композита 
Cristalmood, представляющего собой сочетание полиэ-
фирной смолы и красящих пигментов. Такой материал 
устойчив к коррозии и практичен в уходе. А благодаря 
уникальному составу, ванны из этого сырья на 30% лег-
че сантехники из акрила, стали, чугуна. 



ArtCeram. Итальянский бренд с многолетней историей, 
начинавший с производства исключительно раковин 
для ванных. Сейчас бренд выпускает не только всю 
сантехнику, в том числе эксклюзивные изделия, но и 
мебель для ванных комнат. ArtCeram дает возможность 
оформить ванную в индивидуальном стиле – унитаз на 
ножках, раковина в форме чашки или торшера, треу-
гольная или квадратная формы, а также богатая пали-
тра – от нежных акварельных оттенков до насыщенных 
тонов.



Ceramica Cielo. Еще один итальянский бренд – 
Ceramica Cielo, практикующий новые концепции в сво-
ем дизайне. Компания в огромном ассортименте вы-
пускает ванны, душевые поддоны, умывальники, биде, 
унитазы и другую керамическую сантехнику. Несмотря 
на смелые эксперименты с материалами продукция 
Ceramica Cielo функциональна и обладает высоким га-
рантийным сроком эксплуатации. Разнообразие стилей, 
которое присутствует в коллекциях сантехники этой тор-
говой марки, вдохновляет на создание эксклюзивных 
интерьеров, а среди ценителей бренда как любители 
английской классики, так и поклонники модерна.



Ritmonio. Одно из подразделений итальянской компа-
нии Ritmonio – Bath & Shower, которое занимается пла-
нированием и производством смесителей и аксессуаров 
для ванных комнат. Каждое изделие этого уникального 
бренда создается исключительно в Италии, что дает 
гарантию высокого качества исполнения (подтвержден-
ное сертификатом ISO 9001:2008), надежности и дол-
говечности продукции, а также ее истинно средизем-
номорский шарм, над которым работают талантливые 
дизайнеры.



Bongio. Bongio – один из ведущих итальянских брен-
дов, который берет начало в 1936 году. Компания всегда 
опиралась на инновации, эргономику и качество. Кро-
ме того, Bongio продвигает инициативу I LOVE WATER, 
стремясь повысить осведомленность о культуре эконо-
мии воды как основного актива. Коллекция смесителей 
MINI ONE – идеальный лаконичный дизайн, где форму 
определяет простое пересечение двух линий. Такой 
смеситель вполне может стать изюминкой интерьера, 
тем более что бренд предлагает множество цветовых 
вариаций. 



лекторий 

Автор вебинара – Евгений 
Тюрин, дизайн-продюсер, 
президент Союза Дизайне-
ров и Архитекторов, автор 7 
тематических ежегодных кон-
ференций для дизайнеров. 
Расскажет в этом видео обо 
всем этом. Приведет около 
десяти примеров уникальных 
предложений, разработан-
ных в рамках внутренней 
деятельности Союза Дизай-
неров и Архитекторов. В це-
лом весь вебинар посвящен 
обсуждению того, как при 
уменьшении в кризис покупа-
тельной способности наших 
клиентов продолжать актив-
ную деятельность и остаться 
на интерьерном рынке. Также 
про то,  какую ценовую поли-
тику вести во время кризиса. 
Вебинар проходил 13 мая, 
следующий вебинар состо-
ится 19 мая.  Вход бесплатный 
по регистрации. 

ЧТО ТАКОЕ УНИКАЛЬНОЕ ТОРГОВОЕ ПРЕД-
ЛОЖЕНИЕ НА ДИЗАЙНЕРСКОМ РЫНКЕ? КАК 
ОТЛИЧАТЬСЯ НА ПЕРЕПОЛНЕННОМ РЫНКЕ 
УСЛУГ? КАК ИЗМЕНЯЕТСЯ РЫНОК ДИЗАЙНА? 
КАК ВЫЖИВАТЬ ЧАСТНЫМ ДИЗАЙНЕРАМ И 
ДИЗАЙНЕРСКИМ СТУДИЯМ? 

РЕГИСТРАЦИЯ  
НА ВЕБИНАР 

https://www.youtube.com/watch?v=wRq1lNr_uGw
https://cennost1.ru/utp_web
https://www.youtube.com/watch?v=ttZYpsiHEOI&list=PLRUjoygoOnHnNNe71TyEKfqMRFIoE8hS0&index=3&t=0s&app=desktop


ID WALL WATERPROOF
коворкинг

В оформлении ванных комнат, санузлов и дру- 
гих «мокрых» зон мы в большинстве случаев 
применяем керамическую плитку и керамо-
гранит. Однако дизайнерам интерьера 
свойственно искать другие решения, которые  
не только станут полноценной альтернативой, 
но и добавят свои плюсы в реализацию и 
итоговый результат. 

Дизайнер интерьера Светлана Позднякова в своих не-
давних проектах использовала в отделке ванных комнат 
специализированные обои ID wall WaterProof и расска-
зала нам о своих впечатлениях от работы с этим мате-
риалом. 

Светлана Позднякова:  
«Стена, оформленная в 
полноценном разрезе камня 
с завораживающей тексту-
рой… Именно такого эффекта 
мне хотелось добиться, и это 
получилось благодаря обо-
ям ID wall. Впрочем, рисунок 
может быть и другим. Главное, 
что они создают бесшов-
ное покрытие и позволяют 
оформить ванные комна-
ты, санузлы и другие зоны 
с повышенной влажностью 
оригинально, эстетично и 
практично». 

https://www.instagram.com/design_bp/


Как акцентирует Светлана, преимущества такого покры-
тия проявляются во многом именно в процессе работы 
с материалом. С помощью таких обоев легко оформить 
выступы и углы, колонны и ниши. В результате все вы-
глядит монолитно и цельно. Поставляются такие обои 
вместе со специальным клеем и финишным покрытием. 
Именно оно придает материалу ту необходимую водоне-
проницаемость, стойкость и прочность, которая требу-



ется для влажных помещений и других экстремальных 
зон, например – саун и бассейнов. «Как только финишное 
покрытие застынет, поверхность такой стены можно резать 
ножом», – добавляет наш эксперт. 

Цена этого материала за 1 кв.м, по словам дизайнера, 
не превосходит стоимость керамической плитки сред-
ней ценовой категории. 



дизайнер недели

Татьяна Шостак  
дизайнер интерьера, 
г. Красноярск 

 https://instagram.
com/tany_
shostak?igshid=1lbjm1seaxpic

Каждую неделю мы выбираем архитектора или 
дизайнера интерьера и задаем ему вопросы — по 
теме  дизайна и не только, каверзные и простые. 
В этот раз на наши вопросы отвечала дизайнер 
интерьера Татьяна Шостак. 

Что дизайнеру интерьера нужно для счастья? 
Для меня очевидно – это востребованность, реализация 
очередного проекта. Новая история, мысли, эмоции, ко-
торые захватывают и поглощают тебя полностью, выды-
хаешь только по окончании этого «забега». И кульмина-
ция проделанной работы – качественно новый уровень 
жизненного пространства для твоего заказчика. 

Играет ли роль внешний образ дизайнера в его ра- 
боте?
Первичной задачей является необходимость наладить 
эффективные коммуникации с заказчиком. И внешний 
вид дизайнера не последний из критериев выбора. 
Пока диалог не состоялся и дизайнер не проявил себя, 
именно внешний вид оценивает заказчик и, возможно, 

https://instagram.com/tany_shostak?igshid=1lbjm1seaxpic
https://www.instagram.com/costa_bella_divani


интуитивно уже делает свой выбор. Интерьер во мно-
гом отражает ваше настроение, мировоззрение, вкус, 
привычки, а также, естественно, статус. Именно поэтому 
вкусы и темпераменты дизайнера и заказчика должны 
совпадать. Только взаимное расположение и доверие 
позволяют правильно выстроить отношения, которые 
влияют на успех не меньше, чем качество проделанных 
работ.

Как заказчик становится постоянным клиентом?
Только когда сложились все вышесказанные критерии, 
заказчик понимает, что нашел своего дизайнера, когда 
уже пожил в интерьере, который создан тобой, когда 
отношения не были омрачены непониманием – заказ-
чик дает полный карт-бланш. И это доверие ценно для 



меня. Это как раз моя история и многолетнее, неодно-
кратное сотрудничество со многими семьями. Когда ты 
делаешь проект сначала родителям, потом их детям – 
тому подтверждение. 

Твой подход к работе с цветом в интерьере?
Цвет в интерьере – важнейший инструмент дизайнера, 
но психология цвета и влияния его на человека диктуют 
свои условия. Именно поэтому недостаточно быть толь-
ко дизайнером, необходимо быть психологом. Создавая 
интерьер, я воплощаю в первую очередь не свои ам-
биции, а видения удобства отдельно взятой семьи – со 
своими цветовыми предпочтениями. Отсюда и скла-
дывается визуальное цветовое решение, а при необхо-
димости дизайнер должен аргументировать необходи-



мость появления того или иного цвета или цветового 
сочетания в интерьере заказчика. 

Самый сильный инсайд, связанный с дизайном инте-
рьера?
Это целый мир со своими законами и правилами. Не-
возможно научиться раз и навсегда, мир вокруг нас 
меняется, и мы, как профессионалы, обязаны соответ-
ствовать. Это постоянный поиск новых впечатлений, 
идей, технологий, прокачка мозгов и знаний. Путеше-
ствия для меня являются неотъемлемой частью позна-
ния этого мира, архитектуры, искусства и культур, что 
невозможно в полной мере по картинкам. Это как живое 
общение – все на уровне осязания. Каждое новое путе-
шествие – эмоциональная встряска, шаг за шагом фор-
мирующая мое мировоззрение. 



Насколько конкурентна сфера дизайна интерьера в 
Красноярске?
Мое абсолютное убеждение, что на каждого дизайнера, 
если он является профессионалом, есть спрос, у каждо-
го дизайнера своя ниша. Только благодаря тому, что все 
мы разные, с разным набором качеств, это позволяет не 
занимать чужое место, а создать свое. Допускаю кон-
куренцию среди студий дизайна, где штат сотрудников, 
расходы на содержание рабочего процесса диктуют не-
обходимость постоянных немалых объемов работ. Моя 
работа выстроена иначе, поэтому не берусь судить. 

Чего лично тебе, как дизайнеру, не хватает на инте-
рьерном рынке нашего города? В направлении какой 
категории товаров для интерьера? Или форматов са-
лонов? Или услуг? 
Интерьерный рынок изобилует. Об этом можно судить 



по выставкам и ассортименту сопутствующих салонов. 
Если ты не можешь чего-то найти, скорее, поиски были 
недостаточными. Речь не идет про наличие именно в 
городе, достаточно правильно выстроить рабочий про-
цесс, включая сроки доставки определенной позиции. 
Единственный недостаток заказных позиций – это от-
сутствие выставочных образцов, что затрудняет выбор 
и является неудобством для потребителя. Как правило, 
это группа товаров, связанная с мебелью и светом. В 
этом случае заказчику приходится полагаться на своего 
дизайнера, а дизайнер берет на себя дополнительный 
груз ответственности за свой выбор.

Какие бренды материалов и мебели чаще всего встре-
чаются в твоих проектах? 
Я не ставлю перед собой задачу обязательного исполь-
зования определенного бренда, я иду от обратного. 



Нахожу подходящий для данного проекта материал или 
предмет для интерьера и, что немаловажно, подходя-
щий для заказчика ценовой диапазон. Реплики миро-
вых брендов и известных предметных дизайнеров ста-
раюсь не использовать. 

В каком городе мира хотелось бы сделать интерьер? 
Почему? Был ли опыт проектирования интерьеров в 
других регионах или странах?
Затрудняюсь ответить на этот вопрос. Ведь суть моей 
работы заключается именно в том, насколько я могу 
быть полезна и компетентна, насколько отвечают мой 
опыт и знания созданию определенного интерьера. А 
создание жилого пространства для представителя дру-
гой страны, культуры, возможно, другого вероиспове-



дания, не говоря уже о языковом барьере, накладывает 
свой отпечаток на весь процесс работы и выстраивания 
коммуникаций, требует большого изучения всех необ-
ходимых аспектов. Но, безусловно, опыт был бы инте-
ресный, и я не исключаю такую возможность в даль-
нейшем. С другими регионами – да, работала. Есть своя 
специфика, но не критично. 

Назови самые любимые предметы из своего  
интерьера?
Я человек увлекающийся, мне сегодня может нравиться 
одно, завтра другое, но неизменно главное: вещь долж-
на быть говорящей, с некой историей. Поэтому, как и в 
любой другой семье, эти вещи ценны только для нас и 
рассказывают историю именно нашей семьи. 



https://www.instagram.com/dommer24/
https://доммер.рф/site-dommer-glavnaya


5 ВАРИАНТОВ 
ГЕОМЕТРИИ ДЛЯ СТЕН

в фокусе

Обои с геометрическими принтами за-
дают интерьеру определенный ритм и 
визуальную выразительность. Важно вы-
брать правильную геометрию, которая 
подчеркнет и преобразит простран-
ство, сделает акцент на нужной зоне, 
добавит динамики, но при этом не будет 
надоедать взгляду. В этот раз комплек-
татор салона Mela Rossa Лиза Сычева 
выбрала дизайнерские обои, в которых 
геометрия выполнена на отлично. 

Обои из коллекции Mod Geo, 
Architector (США). Коллекция 
богата разнообразием гео-
метрических принтов. Их так 
много, что трудно выбрать: 
графичные узоры и однотон-
ные компаньоны, яркая насы-
щенность или гармоничные 
тона. Нескучные геометри-
ческие дизайны характери-
зуются усеченными треуголь-
никами, шестигранниками, 
вертикальными полосами 
разной ширины, лабиринтны-
ми рисунками и знаменитыми 
принтами леге- 
ндарной уорхоловской «Сту-
дии 54». Эти дизайны в кол-
лекции подчеркиваются ярки-
ми цветовыми решениями. 



Обои и панно из коллекции 
Mondrian, Architector (США).
Коллекция фокусирует вни-
мание на творчестве Пита 
Мондриана – знаменитого и 
одного из самых дорогих ху-
дожников-абстракционистов 
начала XX века. Абстрактные 
матрицы его работ «Компози-
ции с цветными плоскостями 
и серыми линиями», «Ритм 
прямых линий» повлияли на 
современную живопись и 
графику настолько, что мы, 
вольно или невольно, пользу-
емся его новаторскими при-
емами и в строительстве, и в 
архитектуре, и в интерьерах. 
Помимо обоев в коллекции 
есть настенные панно раз-
мером 250х270 см. Они вос-
создают титульные работы 
мастера. 

Обои из коллекции Shimmer, 
KT exclusive (США). Группа 
американских дизайнеров 
с оригинальным названием 
Pear Tree Studio (Грушевое 
дерево) создала элегантную 
коллекцию обоев SHIMMER 
(Мерцание), где геометрия 
принтов ассоциирована с 
огранкой драгоценных кам-
ней. Не акцентируя наше 
внимание на стенах, они соз-
дают атмосферу сдержанной 
роскоши в интерьерах и за 
счет сдержанных оттенков 
драгоценных камней, и за 
счет благородного блеска, 
которые создают грани их 
геометрических рисунков.



Обои из коллекции Latest 
and Greatest, Farrow and Ball 
(Великобритания). Замеча-
тельная коллекция, в которой 
есть варианты обоев с гео-
метрическими ретроприн-
тами. Они задают интерьеру 
особый характер, в том числе 
благодаря большой палитре 
сложных богатых оттенков. 
Примечательна технология их 
производства: чтобы полот-
на получились фактурными, 
бумажную основу покрывают 
базовой краской (в коллекции 
семьдесят оттенков, боль-
шая часть которых позаим-
ствована из их стандартной 
палитры), а после высыхания 
вторым слоем наносят узор. 
Для этого используют бло-
ковую печать, изобретенную 
еще в XVIII веке.

Обои из коллекции Geometri- 
ca, Milassa (by Loymina) (Рос-
сия). В коллекции Geometrica 
от Milassa были использованы 
два классических приема, 
которые в сочетании дали 
эффект новизны и актуально-
сти: простые геометрические 
формы и винтажные колори-
стические решения. 

Еще больше  
дизайнерских ма-
териалов в салоне 
Mela Rossa. Специ-
альные условия 
для дизайнеров 
интерьера.  
т. 8-902-940-38-40 

https://www.instagram.com/mela_rossa_trade/
https://www.instagram.com/mela_rossa_trade


интерьер недели 
Каждую неделю мы выбираем лучший дизайн- 
проект или реализованный интерьер из опубли-
кованных на сайте www.sibdesigner.ru.  
В этом выпуске представляем вам интерьер ре-
сторана красноярского стрелкового комплекса 
«Кубеково» от дизайнера Екатерины Гудвилл. 

Екатерина Гудвилл,  
дизайнер интерьера

Красноярский стрелковый комплекс «Кубеково» распо-
ложен в живописном пригороде – в 5 км от городской 
черты. На данный момент это единственный стрелко-
вый клуб в Красноярском крае подобного масштаба. 

http://www.sibdesigner.ru
http://www.sibdesigner.ru/architects/10651
http://www.sibdesigner.ru/architects/10286


Комплекс окружен березовой рощей, огромными поля-
ми с душистой травой, по которым тянутся тени от об-
лаков на огромном куполе неба. Здесь очень красивые 
виды на рассветы и закаты. Такое окружение не могло 
не сыграть ключевую роль в формировании концепции 
образа заведения, выборе материалов, колористическо-
го решения в целом: контрастных линий и множества 
тепло-холодных земляных оттенков в отделке. 
Так, основными материалами для создания интерьера 
стали дерево, камень, металл и текстиль. Дерево сы-
грало не только конструктивную роль, но и декоратив-
ную. В проекте был использован искусственный камень 





благодаря своему легкому весу. «Искали разнотонный, 
разноформатный, со сколотым краем, отражающим об-
работку человеческой рукой, при этом в общей массе в 
одной тональности, но разный по тепло-холодности. Как 
и в окружающей ресторан природе», – отмечает автор. 
Металл выразил себя в черном графическом каркасе. 
А также основной акцент был сделан на меди, отража-
ющей основную тематику: стрелковые виды оружия, 
напоминание образа гильз. Эта тема отражена и в све-
тильниках, как будто частично собранных из деталей 
оружия. В интерьере кожа гладкая и более текстурная, 

Важным решением стали мансардные окна в потолке, рас-
положенные близко к центру помещения. Они обеспечили в 
течение всего дня в любой точке зала естественное осве-
щение, тем самым создав ощущение, что ты находишься не в 
здании, а на улице.



словно со временем потертая и выгоревшая на солнце, 
образно напоминающая ремни на оружии и обеспечи-
вающая функциональное использование мебели посе-
тителями в зимний и мокрый периоды. Окна декори-
рованы шторами из тканей под шерсть и натуральный 
лен. Все максимально естественное. 
Сам ресторан представляет собой отдельно стоящее 
здание с большой крытой террасой для проведения 
уличных мероприятий. На основании полученной короб-
ки здания необходимо было разработать планировочное 
решение пространства – с отдельным блоком кухни, са-
нузлами для посетителей, а также подсобными помеще-
ниями. Это сыграло немаловажную роль для принятия 
решения в формировании второго этажа в зоне барной 
стойки и позволило на данной площади разместить все 



Единым важным решением и для интерьера, и для фасада 
здания стала разработка рисунка шпросов на окнах. Пере-
плет шпросов подчеркивает стиль интерьера ресторана и 
фасада строения. Этот интересный и доступный декор улуч-
шит вид даже стандартного заурядного дома, которым будет 
гордиться владелец.



необходимые функциональные зоны, сделать здание 
ресторана самодостаточным. 
При разработке пространства основного зала парал-
лельно разрабатывались 4 схемы расстановки мебели с 
возможностью достаточно быстрой перестановки, позво-
ляющей использовать помещение ресторана при разных 
задачах, а именно: повседневной, мини-банкетной, бан-
кетной, для проведения семинаров и фуршетов. Было 
предусмотрено место ведущего мероприятия, место 
вручения наград – так как в стрелковом клубе проходят 
соревнования разного масштаба и уровня. Проведена 
большая работа для поиска визуального расположения 
системы вентиляции, звукового оборудования, чтобы 
обеспечить проведение мероприятий, но не акцентиро-
вать визуально в интерьере эти системы, максимально 
равномерно распределить их и визуально скрыть.





Большая проведенная работа при одновременной раз-
работке четырех функциональных схем позволила найти 
идеальные для данных условий сценарии и схемы осве-
щения, точные габариты и стилистический набор ме-
бели, а также выделить три основные акцентные точки 
внутри интерьера. Ими стал камин, стена с ТВ напротив 
и барная стойка. Они сформировали визуальный треу-
гольник, хорошо просматриваемый и воспринимаемый 
посетителем со входа, формируя четкие границы поме-
щения, и обеспечивающий хорошие фотозоны. Для этих 
зон была разработана технология декоративной ими-
тации состаренных листов меди с клепками, отражаю-
щей игру естественного и искусственного освещения, 
которая особенно эффектно работает в темное время 



суток. Это стало одной из главных запоминающихся 
декоративных деталей интерьера, помогло завершить 
задуманный образ стрелкового клуба.
Для решения фасада в целом использовались те же 
приемы, что и внутри интерьера, но более крупных мас-
штабов. Дерево – в двух контрастных вариантах окраски 
со сменой направления зашивки: основной фасад в 
горизонтали, а в промежутках оконных проемов (места-
ми два окна объединялись в единое целое для сомас-
штабности массы темного пятна к массе всего фасада) 
– в вертикали. А также в плоскости с имитацией камня 
на входном тамбуре и центральных элементах боковых 
фасадов. Все остальное решается уже расположени-
ем точечной подсветки фасада в темное время суток 
с помощью лаконичных темных бра, днем создающих 
дополнительные контрастные акценты для решения 
фасада.



http://www.sibdesigner.ru/Competitions/3
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